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Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des Qualitatstourismus

Information zum Projekt
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Einleitung

Die Tourismusentwicklung in Schleswig-Holstein hat mit der Um-
setzung der 2014 verabschiedeten Tourismuskonzeption erheb-
lich an Schwungkraft gewonnen. Eine Fille von Innovationen
und vielfaltige Investitionen im ganzen Land fuhren zu erfreu-
lichen Qualitatssteigerungen, die sich bereits in messbaren
Wachstumsraten niederschlagen.

Allerdings ist nicht zu verkennen, dass die langfristige Verste-
tigung dieses Trends vor einer Fulle anspruchsvoller Heraus-
forderungen steht: Die Konkurrenz (re-)agiert im gesamten
deutschen sowie baltischen Kiistenraum mit vielfaltigen eigenen,
hochwertigen Investitionen in die Infrastruktur, aber auch in
Produkte und Marketing. Substanzielle Zuwachse wird es in
den nachsten Jahren daher fast ausschlie3lich in auslandischen
Quellmarkten sowie mithilfe von auf3ergewohnlicher Qualitat des
Angebotes geben.

Letzteres wiederum kann nur unter der Voraussetzung

funktionieren,

» &ahnliche Angebote wie die der Konkurrenz in besserer Quali-
tat anzubieten

» und/oder stets neue, innovative Angebote zu machen, welche
die Konkurrenz (noch) nicht bietet und damit einen (i. d. R.
temporéaren) Wettbewerbsvorteil zu erzielen und so lange wie
maoglich zu bewahren.

Beide Strategien zum Erreichen bzw. Erhalten von Marktfihrer-
schaft sind in der Regel miteinander verknupft und in jedem Fall
mit hohen Investitionskosten verbunden. Unstrittige Grund-
bedingung (,Pflicht*) ist eine hervorragende Qualitat der touris-
tischen Basisinfrastruktur fur eine sehr gute Gastezufriedenheit,
bevor mit Innovationen (,Kir“) neue Akzente gesetzt und z. B.
neue Zielgruppen gewonnen werden kénnen.

Attraktive Ortsbilder gehdren wiederum zu den wichtigsten
,Pflicht“-Faktoren fir die Gastezufriedenheit, wie die GBSH,
aber auch viele andere Befragungen und andere empirische
Studien in grofRer Regelmaligkeit nachweisen. Leider ist
diesbeziglich festzustellen, dass die Ortsbilder in Schleswig-
Holstein zu den am schlechtesten bewerteten Faktoren aus
Gastesicht gehoren, an ihnen entziindet sich stetig noch (zu)
viel Kritik. Hier ist somit dringender Handlungsbedarf gegeben,
um die skizzierte erfreuliche Entwicklung gerade vor dem
Hintergrund der anspruchsvolleren Perspektiven zu verstetigen.

Auf den Punkt gebracht: ,Attraktive Ortsbilder allein
reichen fur eine erfolgreiche Tourismusentwicklung nicht
aus, aber ohne sie fehlt allen weiteren Bemuhungen die
Basis“.
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Entstehung und Aufbau des Projektes

Auftraggeber

Der Tourismusverband Schleswig-Holstein e. V. (TVSH) setzt
sich bereits seit vielen Jahren fur die Verbesserung der Ortsbild-
qualitat im Land ein. Daher initiierte er dieses Projekt zur
Ursachenanalyse. Das Projekt wurde vom Ministerium fur
Wirtschaft, Arbeit, Verkehr und Technologie finanziell unterstttzt.
Mit der Durchfiihrung des Projekts wurde die dwif-Consulting
GmbH beauftragt.

Zentrale Leitfragen
Mit der Ursachenanalyse sollen folgende zentrale Fragen
beantwortet werden:

* Welche Anforderungen stellen Gaste an Tourismusorte in
Schleswig-Holstein?

* Welcher Handlungsbedarf ergibt sich daraus fur die
Ortshildgestaltung?

* Welche gestalterischen Mdglichkeiten und Pflichten hat die
Kommune?

* Welche Rolle spielt die einheimische Bevolkerung sowohl als
ortsbildpragender Faktor, als auch als NutznielR3er von
touristischer Infrastruktur?

Die Studie soll ihren Beitrag dazu leisten, die verschiedenen
Akteursgruppen (Planer/Architekten, Investoren, Touristiker,
(Kommunal-)Politiker, Bevolkerung) fur die Bedeutung attraktiver
Ortsbilder und die Pflege von Baukultur zu sensibilisieren.

Aufbau des Projekts
Bestandteile dieses Projekts:

« Literaturrecherche und -auswertung

+ Expertengesprache

« Entwicklung eines Kriterienkatalogs zur Ortsbewertung

« Durchfuhrung von insgesamt 30 Ortsbildanalysen in
ausgewahlten Orten Schleswig-Holsteins

 Schriftliche Vorab-Befragung dieser Orte zur Eigenwahr-
nehmung der Ortsbildqualitéat und der eingesetzten
Instrumentarien

+ Teilnehmende Beobachtung und Auswertung eines
Sparziergangs von Gasten durch St. Peter Ording

» Entwicklung und Formulierung eines Leitfadens zur
Ortsbildqualitat

* Préasentation der Ergebnisse im Rahmen einer
Fachveranstaltung im Frihjahr 2018

Fachliche Begleitung des Projekts durch einen Fachbeirat
Das Projekt wurde von einem Expertengremium fachlich
begleitet, welches sich aus Vertretern der relevanten Bereiche
zusammen setzt (z. B. Vertreter der Staatskanzlei, des Minis-
teriums fur Wirtschaft, Arbeit, Verkehr und Technologie, des
Ministeriums fur Inneres und Bundesangelegenheiten, der IHK
zu Kiel, der Fachhochschule Lubeck, der Architekten und
Ingenieurkammer Schleswig-Holstein, der Tourismus-Zentrale
St. Peter-Ording sowie Planer der Kreise Nordfriesland und
PIon).

dwif
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Insgesamt 30 Ortsanalysen

In Abstimmung mit dem Fachbeirat wurden 30 Tourismusorte in
Schleswig-Holstein ausgewahlt, die exemplarisch fur das nord-
lichste Bundesland Deutschlands in ihrer Gestaltungsqualitat von
den Experten der dwif-Consulting GmbH bewertet wurden. Im
Frahjahr des Jahres 2017 wurden diese im Rahmen einer unan-
gekindigten Ortsbegehung aufgesucht.

In jedem Ort wurden die touristisch relevanten Bereiche (soweit
vorhanden) anhand verschiedener Kriterien begangen und
schliel3lich bewertet:

» Stadt-/Ortskern/ FulRgangerzone

» Touristische Kernzone/Kurbereich

» Strandbereich (einschl. Promenade)
* Hafenbereich

* Touristinformation

* Orte des Ankommens

* Verkehr

Allen Orten wurden die Ergebnisse der Ortsbegehungen vom
Tourismusverband Schleswig-Holstein exklusiv und kostenlos zur
Verfigung gestellt. Eine Veroffentlichung der Einzelergebnisse
der Orte erfolgte explizit nicht. Den Orten bleibt es vorbehalten,
die Ergebnisse fur rein interne Auswertungszwecke zu
verwenden oder diese auch zu veréffentlichen bzw. 6ffentlich zu
diskutieren.
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Die Dokumentation setzt sich aus folgenden Teilen zusammen:

» Ergebnisse der Vorab-Befragung der Orte
» Fotodokumentation zur Begehung

* Protokoll der Ortsbegehung

* Zusammenfassende Bewertung
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Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des Qualitatstourismus

Ergebnisse einer
Befragung der Orte
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Uberblick tiber die Erhebung

Zielstellung: Wahrnehmung der Qualitat der Ortsbildes aus
Sicht der ausgewahlten Gemeinden fy rEer dwif

3. Bitte nehmen Sle elnve Bewertung zu folgendenAussagen vor
(Skais 1 = i o

Abgefragte + Interesse am Thema/Projekt

Themenbel’eIChe' ° Elgenwahrnehmung Bedeing die mssTouames (OO DODOD O
* Eingesetzte Gestaltungs- und e neemess
Steuerungsinstrumente i R

*  Bewusstsein fir gestalterische Aspekte 0

Projekt dw"f
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2. Schen Sie Verbesserungsbedarf mit Blick auf das Erscheinunysbild und die touristische Infrastruk-
turin threm Ort?
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Ubersicht der teilnehmenden Gemeinden

. Vorab-Fragebogen liegt vor

. Vorab-Fragebogen nicht liegt vor
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Befragung ,,Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des
Qualitatstourismus*

Wie zufrieden sind Sie generell mit dem baulichen Erscheinungsbild Ihres Ortes?

50% 9

M sehr zufrieden & zufrieden B weniger zufrieden

n=24

Generelle
Zufriedenheit

Wie zufrieden sind Sie mit dem Erscheinungsbild Ihres Ortes speziell unter touristischen Gesichtspunkten?

50% 9

n=25

Zufriedenheit unter
touristischen
Gesichtspunkten

M sehr zufrieden & zufrieden B weniger zufrieden

-
Quelle: dwif 2017 de

Projekt Ortshildqualitéat als Erfolgsfaktor: Dokumentation Heiligenhafen Seite 9



Vorab-Fragebogen ,,Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor

des Qualitatstourismus*“

Sehen Sie Verbesserungsbedarf mit dem Blick auf das Erscheinungsbild und die touristische Infrastruktur in Threm Ort?

n=26

Quelle: dwif 2017

Nein
3,8%

-

~N
Wwenn Ja, in welchen Bereichen?

(haufiger genannte Aspekte aller Orte)

Stadtebauliche Entwicklung

Orte des Ankommens

Barrierefreiheit

Ausbau von ,Schlechtwetter-Angeboten® und
touristischer Infrastruktur (Hotelansiedlungen)
Gestaltung von AulRenanlagen, offentliche
Freirdumen

Gestaltungsvorgaben flr Neubauten
Verkehrsberuhigung der Innenstadt
Einzelhandelsstruktur

Erhéhung der Aufenthaltsdauer
Beschilderung
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Vorab-Fragebogen ,,Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor
des Qualitatstourismus*

Bitte nehmen Sie Bewertungen zu folgenden Aussagen vor! (Skala1= ,Stimme voll zu“ bis 6= ,stimme Uberhaupt nicht zu®)

50% 1
S
durch Gestaltungsvorgaben 16,7% 12,5% N 16,7% 12,5%
bewusst Einfluss
Wir sind fur die Wahrnehmung

baukultureller Aufgaben auf N
kostenneutrale externe 36,0% , 12,0% <
Beratung angewiesen

B Stimme voll zu 2 m3 4 m5 B Stimme Uberhaupt nicht zu

-
Quelle: dwif 2017 dW'f

Uns fehlen die Erkenntnisse, um
regionale Architektur umsetzen
zu kénnen

42%
42%

Wir legen Wert auf Sicher-
stellung einer hochwertigen
Architektur

Wir verfligen Uber ausreichende
planerische Grundlagen fur die
Bewertung von Bauvorhaben
auf ihre stadtebauliche
Vertraglichkeit

Unsere Planer und Ausschisse
nehmen bei allen Bauvorhaben
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Vorab-Fragebogen ,,Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor
des Qualitatstourismus*

Bitte nehmen Sie Bewertungen zu folgenden Aussagen vor! (Skala1=,stimme voll zu“ bis 6= ,stimme uberhaupt nicht zu*
- 50% 1
Es ware wiinschenswert, dass
Stadt-/Gemeindevertreter Uber
: . 31,8%
mehr Fachkenntnis verfligen
_ |
|
Haben vor Ort Probleme mit
,Bausunden” der 1970er bis 16,0% X0 20,0% )
1990er

Es ist unrealistisch baukulturelle
Interessen mit einem Investor
abstimmen zu wollen

Gaste legen mehr Wert auf eine [
funktionale Infrastruktur als auf ESX BBl =:8e7:
ein attraktives Ortsbild a

Birger und Gewerbetreibende
mussen starker sensibilisiert
werden

B Stimme voll zu w2 3 w4 m5 B Stimme Uberhaupt nicht zu

-
Quelle: dwif 2017 dW'f
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des Qualitatstourismus*

Bitte beantworten Sie abschlie3end noch folgende Fragen

Vorab-Fragebogen ,,Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor

,
Winschen Sie sich in Ihrer Region mehr Informationsangebote oder
Hilfestellungen zu baukulturellen Themen?

.

90 70,8%

rInitiieren Sie oder andere Trager/ Vereine/lnitiativen in IThrer Gemeinde einen 9 A
Prozess fir die Identifikation und Umsetzung einer regionalen/ lokalen 0 45,8% 0 54 2%

| Baukultur oder haben Sie dies in der Vergangenheit getan? )

rGibt es in Ihrer Gemeinde eine Vorstellung, Definition oder ein Leitbild fur 9 A
eine regionale/ lokale Baukultur bzw. regionaltypische Bauformen und 0 33,3% e 66,7%

| Baustoffe? )

é N
Haben Sie ein (Tourismus-)Konzept, das Vorgaben zur Entwicklung und 0 45.8% 9@ 54 204
Gestaltung der Infrastruktur im Sinne der Ortsbildpflege/-gestaltung macht? ’ '

N J

rHaben Sie fur Ihre Gemeinde touristische Zielgruppen definiert, auf die auch 9 A
die touristische Infrastruktur bei inrer Gestaltung spezifisch ausgerichtet 0 66,7% a 33,3%

_werden soll? )

é 9 N
Haben Sie ,Erlebnisraume” fur diese Zielgruppen definiert? 0 50,0% e 50,0%

N y

N

0 29,2%

Quelle: dwif 2017, n = 24
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Vorab-Fragebogen ,,Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor
des Qualitatstourismus*

Werden in Ihrer Gemeinde Planungs- bzw. Gestaltungsinstrumente eingesetzt, um die Ortsbildqualitat sicherzustellen
oder Aspekte der Baukultur zu bertcksichtigen?

\

Aktionen mit Symbolcharakter
Bebauungsplane
Durchftihrung von Architekturwettbewerben

Gestaltungssatzung

Informations- und Beteiligungsmaoglichkeiten
Sonstige
Qualifizierungsmalinahmen

Leitbild mit Aussagen

Angebot von Beratern

Angebot von Leitfaden

Installation eines kommunalen
Gestaltungsbeirats
Inanspruchnahme des mobilen
Gestaltungsbeirats

-
Quelle: dwif 2017 dW'f
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Vorab-Fragebogen ,,Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor
des Qualitatstourismus*®

Gibt es aus lhrer Sicht oder Erfahrung Hemmnisse, die den Einsatz der zuvor genannten Instrumente behindern?

Ja, und zwar folgende

* Zu wenige personelle Kapazitaten

« Kosten

* Bauliche Vorgaben

* Mangelnde Sensibilisierung ftir das Thema
_* Eigeninteressen

-
Quelle: dwif 2017 dW'f
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Vorab-Fragebogen ,,Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor
des Qualitatstourismus*

Wer engagiert sich in Ihrer Gemeinde dariber hinaus fur baukulturelle Themen?

60,0% -
50,0% - 48,0%
40,0% B
0% A
32,0%
30,0% - 28,0%
20,0% 7] 16,0%
10,0% . 8,0%
® Il =
Vereine Einzel- Birger- Einzel- Nichts Sonstiges Verbande/
personen initiativen héandler- bekannt Kammern

gemeinschaft

-
Quelle: dwif 2017 dW'f
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Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des Qualitatstourismus

Fotodokumentation

Samtliche im weiteren Verlauf verwendeten Bilder
wurden von Mitarbeitern des dwif erstellt. Die
Bildrechte liegen bei der dwif-Consulting GmbH!
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Stadt-/Ortskern/Ful3gangerzone
Fuldgangerzone

Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH,

2017

Projekt Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor:

Dokumentation Heiligenhafen
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Architektonisch aufeinander
abgestimmte Hauser

\ Verbesserungsmaoglichkeiten

* Vereinzelte ,Bausunden“ - z. B.
Kaufhaus Stolz

* Wenig Sitzgelegenheiten oder
Bepflanzungen

dwif
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Stadt-/Ortskern/Ful3gangerzone
Marktplatz

00850
{

» Architektonisch abgestimmte Gebaude
» Ortskern durch StralRenraumgestaltung gut
herausgearbeitet

[Verbesserungsm('jgIichkeiten

« Aufenthaltsqualitat steigern: mehr und attraktivere
Sitzgelegenheiten installieren
* Mobiliarmix reduzieren

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Stadt-/Ortskern/Ful3gangerzone
Gastronomie — positive Beispiele

STEAK- UND =t
PFANNBICHENHA™ |57

g B
4
!

e e

Attraktive/ansprechende
Gastronomie im Ort vorhanden
Dezente Aul3enwerbung

* Gastronomie in historischen
Gebauden vorhanden

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Stadt-/Ortskern/Ful3gangerzone
Einzelhandel

vorhanden

\Verbesserungsmt')glichkeiten \

» Optischer Storfaktor:
Kaufhaus Stolz

* Innenstadt mehr beleben, da
teilweise leer/ausgestorben

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Stadt-/Ortskern/Ful3gangerzone
Stadtpark

\ Verbesserungsmoglichkeiten

* Wege besser pflegen
» Saubere Sitzgelegenheiten schaffen
* Miulleimer-Mix vermeiden; ggf. aufwerten

Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017
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Stadt-/Ortskern/Ful3gangerzone
Fulgangerleitsystem
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* schieswig-bolsteln

i

ﬂ””{-

Attraktiv gestaltete Ful3gangerbeschilderung
« Stadtplan

Historische Informationen zu StralRennamen
Zeitgemalie Gestaltung der Orientierungs-
karten

;!|
i

{

E
E
°

HUH

\ Verbesserungsmadglichkeiten

* Vereinzelt Schilder kaum mehr lesbar

e

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Touristische Kernzone/Kurbereich - Kurpark
Kursaal

UKIURISIAAL
S ! ka2 »

§ -5 ooyt

» Unattraktives Kursaalgebaude mit alten Vorhangen
» Ostsee-Ferienpark: unattraktives und Uberdimensioniertes Gebaude

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Touristische Kernzone/Kurbereich - Kurpark
Mobiliar

_ \ Verbesserungsmaoglichkeiten

* Viele Sitzgelegenheiten » Unattraktiver Pavillon
» Schone Bepflanzungen » Storender Mobiliarmix

Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017
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Touristische Kernzone/Kurbereich - Kurpark
Gastronomie — beim Ostsee-Ferienpark

—_—

ROIRHIAIUIS]

Gaststattenbetriebe
. 04362 - 6800
J

fluRlSlal

T RESTAURANT
Kupfer-Phanne
K [y ey

SUD'HUS @

., BOWLING ‘4
JJ KEGELBAHN . [

RESTAURANT

Rauchkate @

’ (g -
osole. mio o

RISTORANTE
_%B_ltmc Bolte

40 m
% Innenhof Gl |

‘ Verbesserungsmoéglichkeiten

» sehr unattraktive Gastronomiezeile
* Grelle Werbeschilder vermeiden

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Symbolbild; Bild: dwif 2017 dW'.f
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Strandbereich
Strandpromenade

 Attraktive langgestreckte Promenade
* Ansprechende Oberflachenmaterialien

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Strandbereich
Strandzugange

» Sauberer Strand
+ Attraktive Strandzugénge

Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017
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Strandbereich
Mobiliar

[l

R U W S R S S, (S

X g S

\ Verbesserungsmoglichkeiten

» Viele bedarfsgerechte Fahrradstander
* Viele Sitzgelegenheiten in einheitlicher
Gestaltung

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f

« Storender Papierkorb-Mix
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Strandbereich
Seebriucke

Attraktive Seebricke mit
aulRerordentlicher Bauweise und
hoher Aufenthaltsqualitat
viele verschiedene Sitzgelegenheiten
Spielareale fur Kinder
Moderne Gestaltung

Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017

2017
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Strandbereich
Graswarderweg - Einkaufsstralde

Attraktive Einzelhandels-

geschéfte

» Gesamte Stral3e optisch
abgestimmt

* Ansprechende Ober-
flachenmaterialien und
Stral3enraum-gestaltung

* Hell und freundlich

* Hohe Aufenthaltsqualitat

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Strandbereich
Binnensee-Promenade

7

7 //
/

FuRganger- und
Fahrradweg getrennt
Areale mit attraktiven

L Ky : » Sitzgelegenheiten in

e T R e SAT RS gutem Zustand
e ’ S | & Gepflegte Griinsteifen

Moderne Gestaltung
(z.B. Beleuchtung)

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Strandbereich
Binnensee-Promenade
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» Gestaltung der Binnenseepromenade mit zahlreichen
Kunst-Skulpturen
* WC vorhanden

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Hafenbereich

Symbolbild; Bild: dwif 2017
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Hafenbereich
Fischereihafen/[Kommunalhafen

* Informationstafeln
» ausreichend Sitzgelegenheiten
vorhanden

EVerbesserungsmbglichkeiten J

» Aufgrund der Baustellen in seiner
Aufenthaltsqualitat schlecht
beurteilbar.

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Hafenbereich
Fischereihafen/[Kommunalhafen — Gastronomie & Einzelhandel

=2 *
HOTEY

& llbé 3

<*
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\ Verbesserungsmaoglichkeiten W
* Ausreichend gastronomisches Angebot « Werbeschilder: sehr zahlreich und sehr
vorhanden aufdringlich

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Hafenbereich
Nordlicher Yachthafen

!u_- =" |

—-q!!iium'.l“ll

* Hohe Aufenthaltsqualitat
» Ansprechende Oberflachengestaltung
* Zuganglichkeit zum Wasser

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Hafenbereich
Nordlicher Yachthafen

* Ausreichend Infrastruktur (Grillplatz,
Hafenservice, Spielplatz,
Informationstafeln) vorhanden

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Touristinformation
Bezeichnung

= fﬂﬂmﬁ&
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s
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® Verkauf
® Vermietung

# Immobilien-
verwaltung

Bautrager
Schwedische

 Attraktiver Vorplatz mit tollen » Fehlende Beschilderung zur Tourist-
Sitzgelegenheiten und Information
ausreichend Informationstafeln

» Erkennbarkeit durch groRRe
Inschrift

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Orte des Ankommens
Ortseinfahrt

* Willkommens-Schild in Segel-Optik

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Verkehr
Beschilderung und Parkflachen

(& Ferepark |
2 ik
N

| €@ (i |
| R .

! l ‘ . | ‘ L K ,,,,,, s

{Positiv

» Grol3er Parkplatz im Zentrum vorhanden
» Gut lesbare Beschilderungen
* Hotel- und Parkleitsystem vorhanden

-
Bilderquelle: dwif-Consulting GmbH, 2017 dW'f
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Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des Qualitatstourismus

Zusammenfassung
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- Was uns aufgefallen ist...

@

» Grof3e und moderne Seebriicke mit * Billig-Optik verschiedener
Spielarealen ftr Kinder Gastronomieeinheiten beim

- Die EinkaufsstraRe beim Graswarder- Fischereihafen
weg in Richtung Seebrticke ist sehr « Kursaal und Haus des Kurgastes sind
modern und optisch passend zum in die Jahre gekommen und sehr
Strand gestaltet; inklusive attraktiven unattraktiv
Geschaften und Gebauden  Wenig Aufenthaltsqualitat am

» Bereich entlang des Binnensees ist neu Marktplatz
und schon gestaltet! - Strandverbindung ab Rehasport-

« Attraktiver, gut erhaltener historischer zentrum: Unattraktive Gastronomie und
Ortskern Optik der Gebaude (z.B. Ostsee-

- Attraktives Landschaftsschutzgebiet Ferienpark)
Graswarder mit Reetdachhausern

» Lange des Strandes Viele Baustellen;
Hafen in Umgestaltung
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- Wo besteht konkreter Handlungsbedarf?

+ Aufenthaltsqualitat des Marktplatzes
erhdhen:

 attraktivere Sitzgelegenheiten und
Auldengastronomie.

* Insgesamt etwas mehr beleben
(positives Beispiel ware die Einkaufsstralie
Graswarderweq)

- Stadtpark musste mehr gepflegt werden.

+ Attraktivere Gestaltung des gesamten
Areals, auf welchem sich das Kurhaus sowie
der Ostsee-Ferienpark befindet.

Projekt Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor: Dokumentation Heiligenhafen Seite 51 onsu fm



Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des Qualitatstourismus

Schriftliches Begehungsprotokoll
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Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des Qualitatstourismus (2017) —

consulting
Stadt/Gemeinde/Ortsteil Heiligenhafen
Begehung durch FR
Datum 21.04./22.04.2017
Uhrzeit (von ... bis ...) 21.04 - 14:00-19:30 / 22.04. - 10:00-14:30
ggf. in Begleitung von
Vorab-Fragebogen liegt vor Xja Clnein
Anmerkungen:
Zum Zeitpunkt der Begehung waren sehr viele Baustellen vorhanden, weswegen Teile des Ortes
schwer zu beurteilen waren, da hier gerade etwas Neues entsteht.
Kriterienkatalog fiir Ortsbegehungen
1. (Historischer) Stadtkern/FuBgangerzone.........eeressnnnn. -2-
2. Touristische Kernzone/Kurbereich.........vcnenecevsinennes -7-
3. SEraNADErICh et assaes -10-
4. HafENDEIEICN sttt sssss s sssssssssssssssssssssssssassssssans -14 -
5.  Touristinformation, Kurverwaltung, Haus des Gastes ........cceureverrrrennes -17 -
6. Orte des ANKOMMENS ......cirererneineissineissisisssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns -18-
7. Verkehr allgemein ... creneninesesesessessesssssssssssssssssssss -20-
ST U | Y=Y ] T | RO -21-
0. RETIEXION ettt ss s ses s sesses s s sessessssassessessesassassenes -22-

dwif-Consulting GmbH | Sonnenstralle 27 | 80331 Miinchen | www.dwif.de -1-



Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des Qualitatstourismus (2017)

ggf. Anmerkung:

Bruckstraf8e Richtung Rathaus

Gestalterische Erkennbarkeit des Stadt- und Ortszentrums

Positiv:

Kernzone optisch erkennbar

verstarkte FuBganger-/Radfahrerorientierung in diesem Be-
reich

Negativ:

[J keine Kernzone erkennbar/herausgearbeitet

00 keine verstarkte FuBganger-/Radfahrerorientierung

Gestaltung des Eingangs zur Kernzone (, Torsituation”)

Positiv:

Einsatz ansprechender, qualitdtsvoller Gestaltungselemente
zur optischen Kennzeichnung des Beginns der Kernzone

Negativ:

(] keine Wahrnehmung eines Ubergangs/Schwelle bzw. wenig
ansprechende Gestaltung

Fassadenzustand und -abstimmung im Stadtkern

Positiv:

Uberwiegend guter Pflegezustand

sanierte Fassaden

abgestimmte Baumaterialien/Farbgebung

Fassaden ergeben eine ansprechende Ensemblewirkung

Negativ:

[J dberwiegend zu beméngelnder Pflegezustand der Fassaden

[] unabgestimmt wirkende Farbgebung

[ fehlende Ensemblewirkung

Herausarbeitung von Highlights

Positiv:

Herausarbeitung Highlights (Gebdude, Architektur; Kunstin-
stallationen)

Erkennbare regionale Identitat im (Bau-)Stil

Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale vorhanden

Negativ:

O] keine Highlights (Geb&ude; Architektur, Kunstinstallationen)
[ keine erkennbare regionale Identitat im (Bau-)Stil

[0 keine Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale vorhanden
Storfaktoren

Positiv:

keine bis wenig Storfaktoren

[0 Sichtschutz- bzw. VerblendungsmaBnahmen

Negativ:

[J auffallender Bestand an stérenden, verunstaltenden Bauten
(z.B. verlassene Gebaude, verfallene Gebaude)

[0 ungestaltete/sanierungsbediirftige (FuBgénger-)Areale

X ja

O nein

X ja
O nein

dwif-Consulting GmbH | Sonnenstralle 27 | 80331 Miinchen | www.dwif.de
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[-]
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[--]

Sehr schéne Hauser, tiberwiegend in
einheitlichem/regionalem Stil

Eingang Bruckstraf3e

Nur einzelne ,Bausiinden” wie bei-
spielsweise Kaufhaus Stolz

Welche?
Pfannkuchenhaus
Altdeutsche Bierstube
Rathaus
Heimatmuseum

Welche Storfaktoren?

Kaufhaus Stolz



Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des Qualitatstourismus (2017)

Gehwege Kernzone/Fu3gdangerzone - Belag, Zustand
Positiv:
ansprechende Oberflichenmaterialien

optisch aufeinander abgestimmte Materialien/keine ,Material-
ausstellung”
guter Pflegezustand

Negativ:

[J optisch wenig ansprechende Oberfldchenmaterialien
[J optisch wenig aufeinander abgestimmte Materialien
[0 schlechter Pflegezustand/Schlaglécher

Zustand der Denkmadler, Brunnen, Kunstwerke und Skulptu-
ren

Positiv: ja
Uberwiegend guter Pflegezustand O nein
Negativ:

[J dberwiegend zu bemangelnder Pflegezustand

Griinanlagen im Kernbereich

Positiv:

O positiver Gesamteindruck/Gestaltung, guter Pflegezustand

[ harmonisches Einfligen in das Gesamterscheinungsbild

Einsatz von kleineren Griinflaichen/-zonen zur Differenzierung
des offentlichen Raumes (z. B. Verkehrsinseln etc.)

Negativ:

[J negativer Gesamteindruck/Gestaltung, stérende Einrichtun-
gen, mangelnder Pflegezustand
insgesamt wenig Griinflaichen/-zonen

Werbeanlagen an den Gebauden und Werbeschilder
im 6ffentlichen Raum

Positiv:

dezente Grof3e/malBstabsgerecht

] unaufdringliche und abgestimmte Farb- und Materialwahl
X Ortsbild belebend aber nicht bestimmend

[0 guter Zustand

Negativ:

X aufdringlich in GroBe/liberdimensioniert

O aufdringlich in Farbe/uneinheitliche Gestaltung
] Ortsbild stérend

O schlechter Zustand

Generelle Sauberkeit
Positiv:
insgesamt Eindruck von Sauberkeit

Negativ:
[J insgesamt Eindruck von mangelnder Pflege

dwif-Consulting GmbH | Sonnenstralle 27 | 80331 Miinchen | www.dwif.de

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

Gruinanlage hinter dem Heimatmu-
seum sehr gepflegt.

In der FuBgangerzone und am
Marktplatz eher sparlich. Konnten
etwas mehr bepflanzt werden /
Blumenkasten stehen.

Stadtpark konnte ebenfalls etwas
mehr gepflegt werden. (Wege und
Sitzgelegenheiten)

In den meisten Fallen in der Bruck-
strale dezent. Ab Kaufhaus Stolz
sehr storende Werbeschilder. Am
Rathaus vereinzelt viele Schilder,
aber dennoch insgesamt in Ord-
nung.



Ortsbildqualitat als Erfolgsfaktor des Qualitatstourismus (2017)

Ruhebanke, Papierkorbe, Beleuchtung

Positiv:

[0 ansprechende Gestaltung Mobiliars/Setzen optischer Akzente

ausreichend Ruhebanke, Papierkérbe und Laternen vor-
handen, ohne (ibertrieben zu wirken

O abgestimmte Méblierung in der gesamten Kernzone /keine
Typenvielfalt

guter Pflegezustand/funktionsfahig

Negativ:

[J wenig ansprechende Gestaltung des Mobiliars

[0 insgesamt wenig oder Uibertrieben viel Ruhebénke, Papierkor-
be und Laternen vorhanden

fehlende Abstimmung der Méblierung/Typenvielfalt

[J mangelhafter Pflegezustand/nicht funktionsfahig

Einzelnes Spielmobiliar bzw. Spielmdglichkeiten fiir Kinder im
offentlichen Raum

Positiv:

[J attraktive, hochwertige Spielméglichkeiten vorhanden

0 guter Zustand O ja
Negativ: nein

[] unattraktive Spielmdglichkeiten
[ schlechter Zustand

[ unvorteilhafte Standortwahl/Storfaktor flir das Gesamter-
scheinungsbild

Kinderspielplatz:
Gestaltung, Bepflanzung, Sauberkeit, Zustand

Positiv:

O] attraktive Spielgeréte (auch fiir unterschiedliche Altersgrup-
pen)

[0 guter Zustand der Spielgerate

[0 insgesamt guter Pflegezustand der Anlage/Sauberkeit 0 ja
[J positiver gestalterischer Gesamteindruck nein
Negativ:

[J unattraktive Spielgerate
[ schlechter Zustand der Spielgerate

O] insgesamt mangelhafter Pflegezustand der Anlage/fehlende
Sauberkeit

[ negativer gestalterischer Gesamteindruck

Fahrradabstellmadglichkeiten

Positiv:

hochwertige Abstellméglichkeiten vorhanden

O auf die gesamte Kernzone abgestimmte Gestaltung/keine
Typenvielfalt

Uberwiegend guter Pflegezustand/Funktionsfahigkeit

[0 Aufladestationen fiir E-Bikes

Negativ:

O keine/billige Abstellmoglichkeiten

[ in der gesamten Kernzone wenig abgestimmte Gestaltung/
Typenvielfalt

O schlechter Pflegezustand/fehlende Funktionsfahigkeit

[ keine Aufladestationen fiir E-Bikes
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[+]
[o]
[-]
[--]

Typenvielfalt vor allem am Markt-
platz

z.B. vor dem Rathaus
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Offentliche Toiletten - Auffindbarkeit, Pflege, Zustand, Barrie-
refreiheit

Positiv:

gute Erkennbarkeit/ optische Differenzierung

Sauberkeit, guter aullerer Zustand

O barrierefreier Zugang

Negativ:

O schlechte Erkennbarkeit, unauffallig

[0 ungepflegter Zustand, schlechter duBerer Zustand
[0 kein barrierefreier Zugang

Touristisches FuBgangerleitsystem im Ortskern
Positiv:

ansprechende Gestaltung

in der gesamten Kernzone abgestimmte Gestaltung
gute Lesbarkeit/ Erkennbarkeit und Leitfunktion

Negativ:

[] wenig ansprechende Gestaltung

[ keine gestalterische Abstimmung im gesamten Kernbereich
L] beeintréchtigte Lesbarkeit/fehlende Leitwirkung

Touristische Ubersichtskarten

Positiv:

[0 deutlich sichtbare Platzierung an stark frequentierten Punkten
(z. B. FuBgdngerzone, Marktplatz, zentrale Parkplatze)

[ attraktiver, Gbersichtlicher Stadtplan

[0 Symbole/Bilder fir historische bzw. touristische Sehenswiir-
digkeiten und Freizeiteinrichtungen

[J guter Pflegezustand

[0 Anlehnung an einheitliches Corporate Design

Negativ:

00 deutlich sichtbare Platzierung an neuralgischen Punkten (z. B.
FuBgangerzone, Marktplatz, zentrale Parkplatze)

unattraktiv gestalteter Stadtplan

fehlende Orientierungssymbole

mangelhafter Pflegezustand

O0Ooon

keine Anlehnung an Corporate Design

Touristische Informationen an historischen bzw. bedeutenden

Gebauden, Museen

Positiv:

O einheitliche Gestaltung der Informationen an den historischen
Gebauden

guter Pflegezustand

Negativ:

I uneinheitliche bzw. teilweise oder komplett fehlende Objekt-
beschilderung
[0 schlechter Pflegezustand

ja
O nein

ja
O nein

ja
O nein

ja
O nein
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[o]
[-1]
[--]

WC am Rathaus

Rote Schilder

Teilweise neue Tafeln (auch vom
Design her) und teilweise veraltete
Tafeln. Am Kursaal eine defekte/
unleserlich Variante aufgefunden.

z.B. am Heimatmuseum Info liber
Theodor Storm

z.B. historische Information tiber
Stral8ennamen, die bei den Stralen-
schildern angebracht sind.
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1. (Historischer) Stadtkern/Fu3gangerzone

Aufenthalts- und Begegnungsraume/Platzgestaltung Wenig und unattraktive Sitzgele-
genheit.

Platz: Marktplatz am Rathaus

Hier konnte man eventuell in der

Positiv: : : :
Sauberkeit, atmospharische Wirkung [++] a/lel}c::nbseclr?:frfel_steme Sitzgelegen-
O hohe Aufenthaltsqualitit '

one Au .en .a g i [+] Bisher wirkt der Platz eher als
[0 Kommunikations- und Ruhezonen Ja [0] Durchgangs-weg, aber nicht unbe-
L) abgestimmte Méblierung O nein [-] dingt als Platz bei dem man sich
Negativ: aufhalt.

[--]

0 mangelnde Sauberkeit

X fehlende Aufenthaltsqualitat

X fehlende Kommunikations- und Ruhezonen
X uneinheitliche bzw. fehlende Méblierung
Einzelhandelsgeschifte in der Kernzone/im Hauptein- Teilweise sehr nette Geschifte,
kaufsbereich: Bestand, Dichte, Schaufenstergestaltung teilweise weniger schone.

Positiv: Unattraktiv und storend ist auf jeden
geschlossene Schaufensterfronten Fall das Kaufhaus Stolz

Uberwiegend attraktive Schaufenstergestaltung
attraktive AuBenverkaufsflaichen [++]

wenig Leerstinde [+]

ooooo

attraktive Gestaltung von leer stehenden Schaufenstern [o]
Negativ: [-1]
sehr gestreute Schaufensterreihen [--1
Uberwiegend unattraktive Schaufenstergestaltung

unattraktive Gestaltung der Au8enverkaufsflachen

viele Leerstande

unattraktive Gestaltung von leer stehenden Schaufenstern,
kein Kaschieren

OO0OXOKX

Gastronomie im Kernbereich In den Seitengassen oder der Bruck-
stral3e eher attraktiv. Teilweise auch
historische Hauser, wie z.B. das
Pfannkuchenhaus.

[++] Am Marktplatz weniger attraktiv
- (auch viele Plastikstiihle im AuRen-

Positiv:

X ausreichender Bestand an gastronomischen Betrieben
X Fassadengestaltung

X attraktive Gestaltung der AuBengastronomie

[ Abstimmung auf das Gesamterscheinungsbild des Kernbe- bereich),
reichs [o]

Negativ: [-1

[J wenig gastronomische Betriebe [--]

[J unattraktive Fassadengestaltung

unattraktive Gestaltung der AuBengastronomie

[0 fehlende Abstimmung auf das Gesamterscheinungsbild des
Kernbereichs

Gesamteindruck - Ortskern [++1 [+1[0]1[-11[--]
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Separate(r) touristische Kernzone/Kurbereich vorhanden?

e Bereich rund um das Aktiv-Hus
a. Gestaltung Kurbereich

(Kur-)Anlagen/Gebaude
Positiv:
Uberwiegend guter Pflegezustand/sanierte Fassaden

[0 abgestimmte Fassaden/Ensemblewirkung (Baumaterialien
und Farbgebung)
Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale

Negativ:

Uberwiegend sanierungsbediirftige Fassaden

[ nicht zusammenpassende Baustile

[J unabgestimmte Farbgebung

[0 keine Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale

Herausarbeitung von Highlights

Positiv:

[J Herausarbeitung Highlights (Gebaude, Architektur; Kunstin-
stallationen)

[J Erkennbare regionale Identitat im (Bau-)Stil O ja

[0 Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale vorhanden

Negativ:

keine Highlights (Geb&ude; Architektur, Kunstinstallationen)
keine erkennbare regionale Identitat im (Bau-)Stil

L] keine Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale vorhanden
Storende Bauten/Storfaktoren

Positiv:

O keine bzw. kaum Storfaktoren

Negativ:

X auffallender Bestand an storenden, verunstaltenden Bauten
(z.B. verlassene Gebaude, Brandruinen, verfallene Gebaude)

[0 ungestaltete/sanierungsbediirftige (FuBgénger-)Areale

Gehwege - Belag, Zustand

Positiv:

X ansprechende Oberflichenmaterialien

optisch aufeinander abgestimmte Materialien/keine ,Material-
ausstellung”

guter Pflegezustand

Negativ:

[] optisch wenig ansprechende Oberflichenmaterialien

O] optisch wenig aufeinander abgestimmte Materialien

O schlechter Pflegezustand/Schlaglécher

Gesamteindruck Griinanlagen Kurbereich

Positiv:

positiver Gesamteindruck/Gestaltung, guter Pflegezustand
Negativ:

[ negativer Gesamteindruck/Gestaltung, stérende Einrichtun-
gen, mangelnder Pflegezustand
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nein

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

X ja [nein

Aktiv-Hus: Kinderspielwelt

Kursaal allerdings von der Fassade
her alt (Fassade, Gardinen, billige
Schuhwerbung)

Welche?

Welche Storfaktoren?

Gastronomie teilweise sehr billig.
Zerstort optisch vieles.

Rehasportzentrum optisch ebenfalls
ein Storfaktor.

Vor Aktiv-Hus

Vor Aktiv-Hus

Rasen gepflegt, Blumenbeete
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Generelle Sauberkeit
Positiv:
insgesamt positiver Eindruck vom Pflegezustand

Negativ:
[J insgesamt Eindruck von mangelnder Pflege

Ruhebanke, Papierkorbe, Beleuchtung in der touristischen

Kernzone

Positiv:

ansprechende Gestaltung Mobiliars/Setzen optischer Akzente

ausreichend Ruhebdnke, Papierkérbe und Laternen vor-
handen, ohne lbertrieben zu wirken

Moblierung im gesamten Kurbereich abgestimmt/keine Ty-
penvielfalt

guter Pflegezustand/funktionsfahig

Negativ:
[J wenig ansprechende Gestaltung des Mobiliars

[J insgesamt wenig oder Ubertrieben viel Ruhebanke, Papierkor-
be und Laternen vorhanden

O fehlende Abstimmung der Moblierung/Typenvielfalt
[J mangelhafter Pflegezustand/nicht funktionsfahig

Spielmoglichkeiten/Kinderspielplatz:
Gestaltung, Bepflanzung, Sauberkeit, Zustand

Positiv:

[J attraktive Spielgeréate (auch fiir unterschiedliche Altersgrup-
pen)

[0 guter Zustand der Spielgerate

[0 insgesamt guter Pflegezustand der Anlage/Sauberkeit

O positiver gestalterischer Gesamteindruck

Negativ:
unattraktive Spielgerdte
[ schlechter Zustand der Spielgerate

[0 insgesamt mangelhafter Pflegezustand der Anlage/fehlende
Sauberkeit

X negativer gestalterischer Gesamteindruck

b. Weitere Details zum Kur(-park-)bereich

Einzelhandelsgeschéfte in der touristischen Kernzone: Be-
stand, Dichte, Schaufenstergestaltung

Positiv:

[0 geschlossene Schaufensterfronten

[ Uberwiegend attraktive Schaufenstergestaltung

[J attraktive AuBBenverkaufsflachen

[J wenig Leerstande

[ attraktive Gestaltung von leer stehenden Schaufenstern

Negativ:

sehr gestreute Schaufensterreihen

Uberwiegend unattraktive Schaufenstergestaltung
unattraktive Gestaltung der AuBBenverkaufsflachen
viele Leerstande

unattraktive Gestaltung von leer stehenden Schaufenstern,
kein Kaschieren

[+]

[o]

[-1]

[--]
Bis auf die Sitzgelegenheiten beim
Pavillon sind alle in Ordnung.

Blaue und rote Sitzmoébel. Manche
rote Banke im vorderen Bereich

[++]  beim Rehazentrum kénnten neu
gestrichen werden.
[o]
Vereinzeltes Spielmobiliar
[++]
ja [+
O nein [o]
[-1]
[--]
Nur im Aktiv-Hus vorhanden. Eher
touristisch gepragt und weniger
attraktiv.
[++]
ja [+
O nein Lo]
[-1]
[--]
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Gastronomie in der touristischen Kernzone Ausreichend vorhanden, aber nicht

Positiv: ansprechend. Doner, Grieche, Italie-
ausreichender Bestand an gastronomischen Betrieben ?eer:'r‘:z:\t::s;;E::{j;:?gr’:c?]s::;;s
[0 Fassadengestaltung [++] '
[J attraktive Gestaltung der AuBengastronomie . [+]

0 Abstimmung auf das Gesamterscheinungsbild des Kurbereichs Ja [0]

Negativ: O nein [-1

[0 wenig gastronomische Betriebe - -]

unattraktive Fassadengestaltung o

X

unattraktive Gestaltung der AuBengastronomie

fehlende Abstimmung auf das Gesamterscheinungsbild des
Kernbereichs

X

Gesamteindruck Kurbereich [++] [+] n [-11[--]
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Strandbereich vorhanden?

Bezeichnung der Standbereiche
1. von der Steilkiiste bis zum Graswarder

a. Strandabschnitt

Pflege Strand

Positiv:
Sauberkeit/Pflegeeindruck
Breite des Strandes

Negativ:

[ fehlende Sauberkeit/ Pflege

[J geringe Breite des Strandes

Herausarbeitung von Highlights

Positiv:

[J Herausarbeitung Highlights (Gebaude, Architektur; Kunstin-
stallationen)

[] Erkennbare regionale Identitat im (Bau-)Stil

[0 Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale vorhanden

Negativ:

[J keine Highlights (Gebadude; Architektur, Kunstinstallationen)

[J keine erkennbare regionale Identitdt im (Bau-)Stil

O keine Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale vorhanden

Storfaktoren

Positiv:

es fallen wenig stérende Gebdude/Storfaktoren in der Strand-
zone auf

Negativ:

0] auffallender Bestand an Storfaktoren in der Strandzone

[0 ungestaltete/sanierungsbediirftige (FuBgénger-)Areale

Zugange zum Strand

Positiv:

X Gehfreundlichkeit, Rampen, wo nétig

X attraktive optische Trennung von Strand und Strandumfeld
(Bepflanzung, gepflegtes Geholz)

Negativ:

[0 Gehunfreundlich, fehlende Rampen

[J unattraktive optische Trennung von Strand und Strandumfeld
(z. B. Maschendrahtzaun etc.)

Papierkorbe am Strand: Bestand, Stil, Pflege

Positiv:

[0 ansprechende Gestaltung

O] ausreichende Anzahl ohne Ubertrieben zu wirken

[0 guter Pflegezustand

Negativ:

[] wenig ansprechende Gestaltung

[ geringer bzw. Uibertriebener Bestand
[0 schlechter Pflegezustand

X ja [nein

2. Promenade entlang des Binnensees

1.

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

[++]

[o]
[-]
[--]

[++]

[o]
[-]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]
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2.

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-1]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

Welche?

Nicht relevant

Welche Storfaktoren?

2) kein Strand vorhanden

2) nicht vorhanden

Direkt auf dem Strand nicht vorge-
funden.

Nur an den Strandzugédngen.
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b. Strandpromenade

Strandpromenade

optisch ansprechende Oberflachenmaterialien (1+2)
guter Pflegezustand (1+2)

Vorhalt von Kommunikations- und Ruhezonen (1+2)
Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale

Anlage und Gestaltung im Kontext mit dem tibrigen Ort er-
kennbar
Sauberkeit (1+2)

Negativ:

[J optisch wenig ansprechende Oberfldchenmaterialien

O schlechter Pflegezustand/Schlaglécher

[ fehlende Kommunikations- und Ruhezonen

[] keine Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale

L] kein gestalterischer Kontext mit dem tbrigen Ort erkennbar
[J mangelnde Sauberkeit

Strandanlagen/-gebaude, Strandinfrastruktur, Funktionsge-
baude

Positiv:

[ ausreichender Bestand an Infrastruktur

attraktiver Zustand der Verkaufsbuden, Imbissstande, Kioske
[0 Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale

Negativ:

[J nur wenige Einrichtungen vorhanden

[J dberwiegend unattraktive, vernachldssigte Infrastrukturein-
richtungen

[0 keine Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale

Offentliche Toiletten - Auffindbarkeit, Pflege, Zustand, Barrie-

refreiheit

Positiv:

gute Erkennbarkeit/optische Differenzierung

X Sauberkeit, guter du3erer Zustand

X barrierefreier Zugang

Negativ:

[0 schlechte Erkennbarkeit, unauffallig

[J ungepflegter Zustand, schlechter duBerer Zustand
[ kein barrierefreier Zugang
Fahrradabstellmoglichkeiten

Positiv:

hochwertige Abstellmdglichkeiten vorhanden
guter Pflegezustand/Funktionsfahigkeit

[J Aufladestationen fir E-Bikes

Negativ:

O keine/billige Abstellmdglichkeiten

O schlechter Pflegezustand/fehlende Funktionsfahigkeit
keine Aufladestationen fiir E-Bikes

[++]

[o]
[-]
[--]

[++]

[o]
[-]
[--]
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[+]
[o]
[-1]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-1]
[--]

1. Erlebnisareal: zu diesem Zeit-
punkt am Strand direkt Erlebnisa-
real fuir Kinder mit Hiipfburgen etc.

Ansonsten keine Installationen
von Kunst oder bestimmte Archi-
tektur; entlang der Promenade
keine Gebaude vorhanden

2. Figuren, sehr schone Sitzgele-
genheiten bzw. Areale

1.Hauptsachlich an der Seebriicke
2. nicht vorhanden

1. Ausreichend WC’s vorhanden
2. ein WC gesehen
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Ruhebanke, Papierkorbe, Beleuchtung

Positiv:

ansprechende Gestaltung Mobiliars/Setzen optischer Akzente

ausreichend Ruhebanke, Papierkérbe und Laternen vor-
handen, ohne Uibertrieben zu wirken

Méoblierung entlang der gesamten Promenade abge-
stimmt/keine Typenvielfalt

guter Pflegezustand/funktionsfahig

Negativ:
0 wenig ansprechende Gestaltung des Mobiliars

[0 insgesamt wenig oder Uibertrieben viel Ruhebénke, Papierkor-
be und Laternen vorhanden

fehlende Abstimmung der Mdblierung/Typenvielfalt (Papier-
korbe

0 mangelhafter Pflegezustand/nicht funktionsfahig

Spielméglichkeiten/Kinderspielplatz im Strandbereich: Ge-

staltung, Bepflanzung, Sauberkeit, Zustand

Positiv:

attraktive Spielgerate (auch fiir unterschiedliche Altersgrup-
pen)

guter Zustand der Spielgerate

insgesamt guter Pflegezustand der Anlage/Sauberkeit

positiver gestalterischer Gesamteindruck

Negativ:
[J unattraktive Spielgerate
[J schlechter Zustand der Spielgerate

[0 insgesamt mangelhafter Pflegezustand der Anlage/fehlende
Sauberkeit

L] negativer gestalterischer Gesamteindruck

c. Weitere Details zum Strandbereich insgesamt

Gebaude entlang der Strandpromenade

Positiv:

X iberwiegend guter Pflegezustand/sanierte Fassaden
abgestimmte Baumaterialien und Farbgebung

Negativ:
[0 dberwiegend sanierungsbedurftige Fassaden
[J unabgestimmte Farbgebung

Storfaktoren

Positiv:

Es fallen wenig stérende Gebaude/Storfaktoren im unmittelba-
ren Bereich hinter dem Strand auf.

Negativ:
[ Auffallender Bestand an storenden, verunstaltenden Bauten

bzw. Storfaktoren im unmittelbaren Bereich hinter dem
Strand.

[+]
[o]
[-]
[--]

[++]

[o]
[-]
[--]

[+]
[o]
[-]
[--]

[++]
[o]

[-]
[--]
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[+]
[o]
[-1]
[--]

[++]

[o]
[-]
[--]

[+]
[o]
[-1]
[--]

[+]
[o]
[-]
[--]

2) sehr neu

1) viele unterschiedliche Papier-
korbe

1. Direkt nicht vorhanden. Nur an
der Seebriicke

Bewertet wurden die Hauser direkt
an der Seebriicke

2. nicht direkt ersichtlich, eher im
vorderen Bereich, dort in Ordnung

Welche Storfaktoren?

1.Nur die Ubernachtungsméglich-
keiten am Steinwarder Richtung
Steilkiiste
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3. Strandbereich

Gesamt-
eindruck

1.

Gesamt-
eindruck

Anmerkungen

Gesamteindruck Griinanlagen
Positiv:
X positiver Gesamteindruck/Gestaltung, guter Pflegezustand

Negativ:
O negativer Gesamteindruck/Gestaltung, storende Einrichtun-
gen, mangelnder Pflegezustand

Werbeanlagen und Informationseinrichtungen im Strandbe-
reich (Werbeflachen, Schaukasten etc.)

Positiv:

[ dezente Gro3e/maBstabsgerecht

O unaufdringliche und abgestimmte Farb- und Materialwahl
[J guter Zustand

Negativ:

[ aufdringlich in GréBe/liberdimensioniert

O aufdringlich in Farbe/uneinheitliche Gestaltung

[J schlechter Zustand

Einzelhandelsgeschifte im Strandbereich: Bestand, Dichte,
Schaufenstergestaltung

Positiv:

geschlossene Schaufensterfronten

Uberwiegend attraktive Schaufenstergestaltung
attraktive AuBenverkaufsflichen

wenig Leerstande

attraktive Gestaltung von leer stehenden Schaufenstern

Negativ:
sehr gestreute Schaufensterreihen

oooog

Uberwiegend unattraktive Schaufenstergestaltung
unattraktive Gestaltung der Aulenverkaufsflachen
viele Leerstande

unattraktive Gestaltung von leer stehenden Schaufenstern,
kein Kaschieren

ooooag

Gastronomie im Strandbereich

Positiv:

[J ausreichender Bestand an gastronomischen Betrieben

[ Fassadengestaltung

[0 attraktive Gestaltung der AuBengastronomie

0 Abstimmung auf das Gesamterscheinungsbild des Strandbe-
reichs

Negativ:

[0 wenig gastronomische Betriebe

[ unattraktive Fassadengestaltung
I unattraktive Gestaltung der AuBengastronomie

[J fehlende Abstimmung auf das Gesamterscheinungsbild des
Strandbereichs

Gesamteindruck Strandbereich

[-]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-1]
[--]

[++]
[+]
[o]

[++]
[+]

[++]
[+]
[o]
[-1]
[--]

1.
[++] [+1 (0] [-]1[--]

1.Keine Werbeanlagen vorhanden,
da an der Promenade keine Bu-
den/Shops

2. keine vorhanden

1. Keine Geschafte entlang der
Promenade vorhanden, lediglich
an der Stra8e Richtung Seebriicke.
Dort sehr attraktive Einzelhan-
delsgeschafte

2. keine vorhanden

1. Kaum Gastronomie entlang der
Promenade, nur an der Seebriicke,
dort eher attraktiv

2. keine vorhanden

2.
[++]fE+ 1 Tol [=]1]=-]
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Hafen vorhanden?

Bezeichnung der Hdifen
1. Fischereihafen/Kommunalhafen

Hafeninfrastrukturgebaude

Positiv:

[0 ausreichender Bestand an Infrastruktur

[J attraktiver Zustand der Verkaufsbuden, Imbissstande, Kioske

Negativ:

O nur wenig Einrichtungen vorhanden

[0 Uberwiegend unattraktive, vernachlassigte Infrastrukturein-
richtungen

Herausarbeitung von Highlights

Positiv:

Herausarbeitung Highlights (Gebaude, Architektur; Kunstin-
stallationen) (1)

Erkennbare regionale Identitdt im (Bau-)Stil (1)

[] Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale vorhanden

Negativ:

L] keine Highlights (Geb&ude; Architektur, Kunstinstallationen)
[ keine erkennbare regionale Identitat im (Bau-)Stil

O keine Elemente der Inszenierung/Erlebnisareale vorhanden

Storfaktoren

Positiv:

es fallen wenig storende Gebaude/Storfaktoren in der Hafen-
zone auf (2)

Negativ:

X auffallender Bestand an Storfaktoren in der Hafenzone (1)

[J ungestaltete/sanierungsbediirftige (FuBganger-)Areale

Gehwege/Oberflache Hafenanlage - Belag, Zustand
Positiv:
X ansprechende Oberflichenmaterialien(1)

optisch aufeinander abgestimmte Materialien/keine ,Material-
ausstellung” (1)
guter Pflegezustand (1)

Negativ:

[] optisch wenig ansprechende Oberflichenmaterialien
] optisch wenig aufeinander abgestimmte Materialien
O schlechter Pflegezustand/Schlaglécher

X ja

2. Nordlicher Yachthafen

ja
O nein

X ja

O nein
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[++]
[+]

ol
[-]
[--]

[++]

[++]
[+]
[o]
[-]
[--]

[++]

[o]
[-]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-1
[--]

[++]
[+1]
[o]
[-]
[--]

[++]

[o]
[-]
[--]

[+]
[o]
[-1]
[--]

O nein

2) Hafeninformationsge-
baude; Grillplatz vorhan-
den neben Spielplatz,
Hafenservice

Welche?

1) Statue: Symbol fiir die
Fischerei

2) Infotafeln Friither und
Heute

Welche Storfaktoren?

1) Beim Fischereihafen
baustellenbedingt. Schwer,
daher diesen Hafen zu
beurteilen, da in Umbau.
AuBerdem ist das Indust-
riegebdude 6stl. vom
Treffpunkt Fischhalle.
Weiterer Storfaktor: Res-
taurant Nordpol/Rohde-
Schild/Baltic KélIn

2) etwas moderner als im
Fischereihafen
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Spielmaglichkeiten/Kinderspielplatz: neben Hafenservice (2)

Gestaltung, Bepflanzung, Sauberkeit, Zustand

Positiv:

attraktive Spielgerate (fir unterschiedliche Altersgruppen)
guter Zustand der Spielgerate

insgesamt guter Pflegezustand der Anlage/Sauberkeit ja

positiver gestalterischer Gesamteindruck

Negativ:
[J unattraktive Spielgerate

O nein

[0 schlechter Zustand der Spielgerate

00 insgesamt mangelhafter Pflegezustand der Anlage/fehlende
Sauberkeit

[J negativer gestalterischer Gesamteindruck

Werbeanlagen an Gebauden und im 6ffentlichen Raum
Positiv:

dezente Grof3e/maf3stabsgerecht (2)

unaufdringliche und abgestimmte Farb- und Materialwahl (2)
[ Ortsbild belebend aber nicht bestimmend

[ guter Zustand

Negativ:

aufdringlich in GroBe/liberdimensioniert (1)

O aufdringlich in Farbe/uneinheitliche Gestaltung
I Ortsbild stérend

[ schlechter Zustand

Generelle Sauberkeit der Hafenanlage
Positiv:

insgesamt Eindruck von Sauberkeit
Negativ:

[J insgesamt Eindruck von mangelnder Pflege

Ruhebanke, Papierkorbe, Beleuchtung in der Hafenzone

Positiv:

ansprechende Gestaltung Mobiliars/Setzen optischer Akzente

ausreichend Ruhebdnke, Papierkérbe und Laternen vor-
handen, ohne lbertrieben zu wirken

Moblierung im gesamten Hafenbereich abgestimmt/keine
Typenvielfalt

X guter Pflegezustand/funktionsfahig

Negativ:
[ wenig ansprechende Gestaltung des Mobiliars

[J insgesamt wenig oder tbertrieben viel Ruhebanke, Papierkor-
be und Laternen vorhanden

O fehlende Abstimmung der Moblierung/Typenvielfalt
O mangelhafter Pflegezustand/nicht funktionsfahig
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[++]
[+]
[o]
[-1]
[--]

[+]
[o]
[-1]
[--]

[++]
[+]
[o]
[-1
[--]

[+]
[o]
[-]
[--]

1) nicht vorhanden

1) kann man nicht bewer-
ten, da sehr viel Baustellen
vorhanden, v.a. auch er-
sichtlich, dass neue Sitzge-

legenheiten geschaffen
werden.

2)zusatzlich
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Gesamt-
eindruck

Gesamt-
eindruck

4. Hafenbereich Bestand

Anmerkungen

1

2

Einzelhandelsgeschifte im Hafenbereich: Bestand, Dichte,
Schaufenstergestaltung

Positiv:

[ geschlossene Schaufensterfronten

Uberwiegend attraktive Schaufenstergestaltung (1-teilweise)

1) hauptséchlich im hinte-
ren Bereich, bei der StraBe
,Borsengang”

2) im hinteren Bereich des
Yachthafens bis vor zur
Seebriicke

[J attraktive AuBenverkaufsflachen [++] [++]
0 wenig Leerstande . - -
[ attraktive Gestaltung von leer stehenden Schaufenstern Ja [o] [o]
Negativ: O nein [-] [-]
sehr gestreute Schaufensterreihen (2-teilweise tiberhaupt
nichts vorhanden) [--] [--]
[ uberwiegend unattraktive Schaufenstergestaltung
[ unattraktive Gestaltung der AuBenverkaufsflachen
[ viele Leerstande
[J unattraktive Gestaltung von leer stehenden Schaufenstern,
kein Kaschieren
Gastronomie in der Hafenzone 1) Unattraktiv in der Ge-
Positiv: staltung:
ausreichender Bestand an gastronomischen Betrieben Nordpo!, Fischhalle, M6-
Fassadengestaltung (1-billig und stérend) [++] wensc.h|e.t.
O attraktive Gestaltung der AuBengastronomie [++] Essen ist in Ordnung, es
O Abstimmung auf das Gesamterscheinungsbild des Strandbe- ja [+] [+] geht hu:rlrtmr um die Au-
reichs . [o] [o] engestaltung.
Negativ: 0 nein _ [-1
[J wenig gastronomische Betriebe |I::. .::I| [- -] 2) nicht wi.rklic“h vorhz.m-
den, nur ein Backer/ein

X unattraktive Fassadengestaltung (1)
X unattraktive Gestaltung der AufBengastronomie (1)

[0 fehlende Abstimmung auf das Gesamterscheinungsbild der
Hafenzone

Gesamteindruck Hafenanlagen

1.
[++] [+]1 [o] [-1[--]

schwer zu beurteilen auf-

grund der Baustelle.

Restaurant. Hauptsachlich
Parkpldtze vorhanden. Hier
kénnten sich noch mehr
Restaurants ansiedeln.

2.
[++][+1lo][-1I--]
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Standorte/Einrichtung

1. Tl neben dem Stadtpark

Erkennbarkeit als Touristinformation

Positiv:

deutlich erkennbar/ausgezeichnet, integriert in ein auffallen-
des (z. B. historisches oder bedeutendes) Gebaude

O integriert in ein Gebdude

eigenstandiges Gebadude

Negativ:
unauffallig, schwer erkennbar, unattraktives Gebaude

Gebaudefassade - Zustand und Abstimmung
Positiv:

Sauberkeit au3en

Uberwiegend guter Pflegezustand

sanierte Fassade

[] abgestimmte Baumaterialien und Farbgebung
O auffélliges/attraktives/reprasentatives Gebaude

Negativ:

[J fehlende Sauberkeit auflen

[J ungepflegtes Erscheinungsbild
[J sanierungsbediirftige Fassaden
[J unabgestimmte Farbgebung
[ unauffalliges Gebaude

Gestaltung Aufenthaltsbereich vor der Touristinformation
Positiv:

attraktiver Aufenthaltsbereich vor Touristinformation

X Aufenthalts-/Sitzgelegenheiten vorhanden

X gestaltetes Umfeld

Negativ:
[ unattraktiver Aufenthaltsbereich vor Touristinformation
[0 keine bis wenige Aufenthalts-/Sitzgelegenheiten

Informationsbeschilderung auf3en

Positiv:

X Attraktive Schaufenstergestaltung

Attraktiv gestaltete Hinweistafeln im AuBenbereich der Touris-
tinformation

guter Pflegezustand

Erkennbarkeit eines Corporate Designs

gute Lesbarkeit

Negativ:

unattraktive Schaufenstergestaltung
unattraktiv gestaltete Hinweistafeln
ungepflegter Zustand

kein Corporate Design erkennbar

Ooooogod

schlechte Lesbarkeit

[+]
[o]
[-]
[--]

[+]
[o]
[-1]
[--]
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[+]
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[-]
[--]

Zwar vor Ort durch grof3e Inschrift
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stadt oder dem Hafen keine Schilder
zur Tl gefunden.
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5. Touristinformation, Kurverwaltung, ::Za::‘:k ::Zir:k
Haus des Gastes 1 5 Anmerkungen
Erreichbarkeit
Positiv:

X' OPNV-Halt (Bus, Bahnhof (DB))

X offentliche Parkplatze [++]
X Fahrradstander am Haus/in Nahe [+]
[ Aufladestationen fiir E-Bikes/E-Autos

[o] [o]

Negatlu: -1 [-]

O kein OPNV-Halt (Bus, Bahnhof (DB))

O keine offentlichen Parkplatze [--] [--]

[ keine Fahrradstander am Haus/in Nahe bzw. nicht mehr be-
darfsgerecht

keine Aufladestationen fiir E-Bikes/E-Autos

1 P

Gesamteindruck Touristinformation 4] [+1001[-1 [ 4] [+1 001 [-]1[--]

Gesamt-

Gebaudefassade - Zustand und Abstimmung innen/auf3en

Positiv:
O Sauberkeit [++]
[0 dberwiegend guter Pflegezustand, sanierte Fassade [+]
[J abgestimmte Baumaterialien und Farbgebung [0]
Negativ: [-1
[J mangelnde Sauberkeit
O ungepflegtes Erscheinungsbild, sanierungsbediirftige Fassa- [--]
den
0 unabgestimmte Farbgebung
Orientierungshilfen fiir den Gast Ausschilderung
Positiv:
O FuBgangerleitbeschilderung zum Stadtzentrum/Ortskern,
Hinweisbeschilderung zur Touristinformation [++]
O guter Pﬂeg?zustand der Beschilderung [+]
[ attraktiver Ubersichtsplan fiir Gaste
[J Hinweis auf touristische Sehenswiirdigkeiten [o]
Negativ: [-]
[0 fehlende Hinweisbeschilderung zum Stadtzentrum [--]

[ schlechter Pflegezustand, schwer aufzufinden
[ kein Ubersichtsplan fiir Giste
[ kein Hinweis auf touristische Sehenswirdigkeiten
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Wirkung der Empfangssituation fiir Gaste

Positiv: [++]

[J Einsatz gestalterischer Elemente zum freundlichen Empfang [+]
von Gasten (z. B. attraktiver Vorplatz etc. BegriiBungsschilder, [o]
Fahnen, Wimpel). [-]

Negativ: [--]

0 keine Empfangssituation wahrzunehmen

b) weitere Empfangselemente

Gestaltung Zentraler Omnibusbahnhof

Positiv:

[J attraktive Gestaltung des ZOB

O attraktive Aufenthaltsbereiche [++]

O Sauberkeit ) Oja [+]

O Orientierungshilfen/Ubersichtspldne [o]

Negativ: hein [-]

[ unattraktive Gestaltung des ZOB [--]
[ unattraktive Aufenthaltsbereiche

[0 mangelnde Sauberkeit

O fehlende Orientierungshilfen/Ubersichtsplane

Empfangssituation am Ortseingang

Positiv:

[J gestalterische Situation am Ortseingang
Parkbucht mit touristischen Informationen

O

X Einsatz weiterer Gestaltungselemente (z. B. Fahnen, Wimpel, [++]
Partnerstadtschilder, Schild mit Stadtslogan) -

[0 Gestalterische MaBnahmen zur Verdeckung unattraktiver [o]
Erscheinungsbilder durch Gewerbe/Industrie am Stadtrand [-1

Negativ: [--]

[0 keinerlei gestalterische Elemente am Ortseingang
[0 schlechter Pflegezustand von Hinweistafeln

[ Unattraktives Erscheinungsbild bei der Ortseinfahrt durch
unverdecktes Gewerbe/Industrie

Gesamteindruck [++]1 [+]1 0] [-]1[--]
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A Gesamt-
Hotelleitsystem Einzelne Hotelschilder gefunden
Positiv: [++]
[0 Lesbarkeit, farblich abgegrenzte Zonen
. [+]

[ Schlussigkeit tl)a [0]
Negativ: nein [-1
[J schlechte Lesbarkeit, schlechter Pflegezustand, tiber-

dimensioniert [--]

[ fehlende Schlussigkeit

Parkleitsystem

Positiv: [++]
Lesbarkeit ja -
farblich abgegrenzte Leitzonen [o]

Negativ: D nein [-1
[J schlechte Lesbarkeit [--1
[J keine farbliche Unterscheidung

Touristische Radwegbeschilderung

Positiv: [++]
X positiver Gesamteindruck = ja -
X guter Pflegezustand [o]

Negativ: L nein [-]
[ negativer Gesamteindruck [--]
O schlechter Pflegezustand

Gestaltung der zentralen Hauptparkplitze im Untersuchungs- - Bewertete Parkflédchen:

bereich [+] Entlang des Yachthafens, beim Bin-
Positiv: nensee

X attraktive Gestaltung, Gliederung, Begriinung [o]

Negativ: [-]

[J unattraktive Gestaltung, fehlende Gliederung oder Begriinung [--]
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8. Ubersicht

Gesamteindruck - Historischer
Stadtkern/FuBgangerzone

Gesamteindruck Touristische Kern- X ja

zone/Kurbereich 0 nein
: : X ja
Gesamteindruck Strandbereich .
O nein
. X ja
Gesamteindruck Hafenanlagen .
O nein
Gesamteindruck Touristinformation
Gesamteindruck Orte des Ankom- ja
s O nein

Gesamteindruck Verkehr

B +11011-11-1

[++]1 [+]1[o][-1[--]

1.

[++] [l 101 1-11--]
1.

[++1 [+1[01[-1[--]

Keine Bewertung méglich

1.
++] Il (o1 1-1 -]

[++] [l 101 [-11--]

++] Il (o1 1-1 -]

dwif-Consulting GmbH | Sonnenstralle 27 | 80331 Miinchen | www.dwif.de

consulting

2.

B +10011-11--]

2

B (+10011-11--]

2.
[++1 [+1 (o] [-1[--]
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9. Reflexion

Gesamteindruck

Insgesamt ein sehr positiver Gesamteindruck. Es gibt sehr viel zu sehen und der Ort ist weitlaufig
und vielfaltig. Zum Zeitpunkt der Begutachtung wurde sehr viel gebaut, weswegen eine Beurtei-
lung teilweise erschwert wurde.

Besonderheiten/Herausausarbeitung der Regionalitat/Identitat/Alleinstellungsmerkmale

1.

2.

Seebrucke und die Einkaufsmeile bei der Seebriicke mit neuen Hotels

Weitlaufigkeit des Ortes

Was ist besonders positiv aufgefallen?

1.

Grol3e und moderne Seebriicke mit Spielarealen fir Kinder

Die Einkaufsstral3e beim Graswarderweg in Richtung Seebriicke ist sehr modern und op-
tisch passend zum Strand gestaltet; inklusive attraktiven Geschaften und Gebauden

Bereich entlang des Binnensees ist neu und schon gestaltet!
Attraktiver, gut erhaltener historischer Ortskern
Attraktives Landschaftsschutzgebiet Graswarder mit Reetdachhausern

Lange des Strandes

Was ist besonders negativ aufgefallen?

Billig-Optik verschiedener Gastronomieeinheiten beim Fischereihafen
Kursaal und Haus des Kurgastes sind in die Jahre gekommen und sehr unattraktiv
Wenig Aufenthaltsqualitat am Marktplatz

Strandverbindung ab Rehasportzentrum: Unattraktive Gastronomie und Optik der Gebau-
de (z.B. Ostsee-Ferienpark)

Wo besteht konkreter Handlungsbedarf/Tipps?

. Aufenthaltsqualitat des Marktplatzes erh6hen

Attraktivere Sitzgelegenheiten und Auengastronomie

Insgesamt etwas mehr beleben (positives Beispiel ware die Einkaufsstral3e Graswarder-
weqg).
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4. Stadtpark misste mehr gepflegt werden.

5. Attraktivere Gestaltung des gesamten Areals, auf welchem sich das Kurhaus sowie der Ost-
see-Ferienpark befindet.
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